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I nostri ragazzi si sono messi in gioco!



Presentazione digitale del piano di marketing del 
proprio locale in parte anche in una lingua staniera

INGLESE

DIRITTO E 
TECNICHE 

AMMINISTRATIVE

FRANCESE

LEARNING BY DOING

«Premessa fondamentale di una istruzione 
basata sul contenuto è che le persone non 
imparano la lingua e poi la usano, ma 
imparano la lingua usandola»
Eski (1997).



Conoscenze, abilità e competenze in lingua 
inglese e francese di:
- aspetti generali del marketing
- marketing strategico
- marketing operativo
- web marketing
- piano di marketing

✔ Utilizzare il proprio patrimonio lessicale ed espressivo della lingua 
italiana secondo le esigenze comunicative nei vari contesti 
(italiano); brevi testi in lingua con l’uso del lessico tecnico (lingua 
inglese e seconda lingua straniera).

✔ Diversificare il prodotto e/o servizio in base alle nuove tendenze, 
ai modelli di consumo, alle pratiche professionali e agli sviluppi 
tecnologici di mercato.

✔ Utilizzare tecniche e strumenti di presentazione e promozione del 
prodotto e/o servizio rispondenti alle aspettative e agli stili di vita 
del target di riferimento.

✔ Progettare attività promozionali e pubblicitarie secondo il tipo di 
clientela e la tipologia di struttura.

✔ Applicare i criteri di pianificazione del proprio lavoro, operando in 
gruppo e interagendo con le altre figure professionali e i vari 
reparti.

✔ Progettare attività e/o iniziative di varia tipologia atte a 
valorizzare le tipicità del territorio.

Presentazione digitale del piano di marketing del 
proprio locale in parte anche in una lingua staniera



PTOF

«Il PTOF riflette le 
esigenze del contesto 
culturale, sociale ed 
economico della realtà 
locale, tenendo conto 
della programmazione 
territoriale dell’offerta 
formativa»

NATURASTORIA E CULTURA PRODOTTI

TERRITORIO

SCUOLA

CLASSE

CLIL – ANALISI DEL CONTESTO



La scuola dispone:
▪ Buona connessione Internet
▪ Aule con LIM, arredo nuovo e comodo da spostare
▪ 2 laboratori di informatica con 25 postazioni
▪ Laboratori…..

SCUOLA

CLASSE

TERRITORIO

CLIL – ANALISI DEL CONTESTO



20 
STUDENTI

1
ALUNNO
con disabilità 

intellettiva lieve 
(docente 
sostegno)

PEI 
L. 104/1992

D.Lgs. 66/2017
D.Lgs. 96/2019

12 
FEMMINE
8 MASCHI

PDP
D.Min. 27/12/2012

C.M. 08/2013 
L. 170/2010

4 
ALUNNI DSA
3 alunni disgrafici 
1 alunna dislessica

SCUOLA

CLASSE 5

Una  classe eterogenea, sia per rendimento che per interesse e partecipazione, con 
2 alunni con rendimento  sopra la media e alcuni con maggiori fragilità.

TERRITORIO

CLIL – ANALISI DEL CONTESTO

Istituto 
Alberghiero



STUDENTE

MOTIVAZIONE

INDIVIDUALIZZAZIONE PERSONALIZZAZIONE

Portare in classe ciò che 
è fuori nel mondo …

CLIL – SUCCESSO E INCLUSIONE



CLIL – COMPETENZE

competenza 
digitale

competenza 
personale, 
sociale e 

capacità di  
imparare ad 

imparare

competenza in 
materia di 

cittadinanza

competenza 
imprenditoriale

competenza 
multilinguistica

Competenze  
chiave  per 

l’apprendimento 
permanente



CLIL – TECNOLOGIA

Creazione di 
materiali 

multimediali

Realizzazione del 
prodotto digitale

REDEFINITION

S A M R
SUBSTITUTION AUGMENTATION MODIFICATION

Attività di ricerca Produzione di testi

ENHANCEMENT TRASFORMATION

Il modello S.A.M.R. è la gradualità di inserimento delle tecnologie nelle scuole.
Come integrare le tecnologie nella pratica didattica.

RIDEFINIZIONESOSTITUZIONE AUMENTO MODIFICA

By Ruben Puentedura 
(2010)



E’ UTILE DEFINIRE

Risultati di apprendimento

Durata

Metodologia e strumenti

Valutazione



PERCORSO
Verifica dei prerequisiti 

e  lancio attività
(1h)

30h + 18h + 
18h

1

2

Acquisizione delle 
conoscenze e 

elaborazione dei dati
(10h+12h+12h)

3

Ideazione 
dei progetti 
in gruppo

(5h)

4
Esecuzione 
dei progetti 
in gruppo

(8h+4h+4h)

5

Presentazione del piano 
di marketing 

in gruppo
(2h+2h+2h)

6

Pubblicazione 
risultati ed 

autovalutazione
(1h)

7

Verifica 
sommativa

(2h)



SET

PREREQUISITI: 
Identificare il legame dei prodotti e 
servizi con il territorio, 
riconoscendone la qualità di filiera e, 
attraverso tecniche tradizionali di 
lavorazione e commercializzazione, 
promuoverne la valorizzazione

OTT NOV

- Lancio attività (1h)
- Acquisizione delle conoscenze e 
elaborazione dei dati (7h+7h+7h):
Visione Siti Web
Svolgimento Modulo sul Marketing

DIC GEN

- Svolgimento Modulo sul Marketing
  (3h+5h+5h):
- Fase progettuale
- Ideazione del progetto (5h)
- Esecuzione del progetto (3h+2h+2h)

- Esecuzione del progetto (5h+2h+2h)
- Presentazione del piano di marketing
  (2h+2h+2h)
- Pubblicazione risultati ed autovalutazione
   (2h)
- Verifica sommativa (2h)



SETTING DELLA CLASSE



Perché Come

- Interdipendenza 
positiva MOLTO 
importante

- Con scambio di 
ruoli

- 4 GRUPPI DA 5 PERSONE
- 3 FASI:
FASE 1: IN OGNI GRUPPO ogni studente ha il 
suo compito (conoscitori base)
FASE 2: SI RIUNISCONO i membri dei 
medesimi compiti di ogni gruppo (diventano 
conoscitori esperti)
FASE 3: ogni studente torna nel proprio 
gruppo, ormai da esperto. Espone le 
conoscenze e dà avvio al lavoro assegnato dal 
docente.
Poi presentato alla classe e valutato.

Strumenti
/TIC

METODO JIGSAW

- Internet
- Libro di testo
- Articoli
- Mappe
- Video



Verifica dei prerequisiti 
e  lancio attività

(1h )

1
 

 

 

Non so se sarò 
in grado di 

lavorare con le 
lingue

Straniere…!

 

Non so se sarò 
in grado di 

lavorare con le 
lingue

Straniere…!

Le lingue
straniere…un 

po’ mi 
spaventano…!

..mi spaventa
lavorare in 
gruppo…!

Non so se sarò 
in grado di 

lavorare con le 
lingue

Straniere…!

 

Non so se sarò 
in grado di 

lavorare con le 
lingue

Straniere…!



2

Ogni alunno del gruppo deve 
svolgere uno degli argomenti e 
confrontarsi con il gruppo, con 
scambio di ruoli:
- aspetti generali del marketing
- marketing strategico
- marketing operativo
- web marketing
- piano di marketing

Importanza di 
trattare gli 

argomenti nelle 
3 lingue!

Acquisizione delle 
conoscenze e elaborazione 

dei dati

(10h+12h+12h



+

MARKETING STRATEGICO MARKETING OPERATIVO

MARKETING PLAN = 

PARTI DEL PIANO DI MARKETING

2

Acquisizione delle 
conoscenze e elaborazione 

dei dati

(10h+12h+12h



ANALISI SWOT

PENSARE
A SE’ STESSI…

… E AL PROPRIO 
LOCALE

2

Acquisizione delle 
conoscenze e elaborazione 

dei dati

(10h+12h+12h)



Ogni alunno del gruppo 
deve svolgere uno degli 
argomenti e confrontarsi 
con il gruppo, con scambio 
di ruoli.

Viene tenuto un diario delle attività

Acquisizione delle 
conoscenze e elaborazione 

dei dati

(10h+12h+12h)

- Libro di testo 
- Presentazioni power point
- Riassunti in inglese dati dal 

docente
- Internet
- Video

2



2

Acquisizione delle 
conoscenze e elaborazione 

dei dati
(10h+12h+12h

SI RIUNISCONO i 
membri dei diversi 

gruppi con lo stesso 
ruolo (diventano 

conoscitori esperti)

- collaborazione con il gruppo
- utilizzo della lingua straniera per 
comunicare
-impegno
-rispetto delle regole
-la chiarezza espositiva
-….



3

Ideazione dei progetti 
in gruppo

5h

Ogni studente torna nel 
proprio gruppo, ormai da 

esperto. 
Espone le conoscenze e dà 

avvio al lavoro assegnato dal 
docente.

Viene tutto condiviso su classroom, in 
modo che sia gli appartenenti al gruppo 
che i docenti interessati possano vedere lo 
stato avanzamento lavori…

Il gruppo cerca di formalizzare 
le idee e dare forma.
Il lavoro è svolto anche a casa.



4

Si incominciano a vedere i primi risultati
Esecuzione dei 

progetti in gruppo

8h+4h+4h



5

Ogni gruppo ha la possibilità di 
esporre in 20 minuti:
Tutti i componenti devono esporre sia 
in italiano che in lingua inglese 

Presentazione del piano 
di marketing in gruppo

2h+2h+2h



6

Pubblicazione risultati ed 
autovalutazione

1h

L’utilizzo della lingua 
straniera ti ha 
facilitato nella 

comprensione del 
marketing?

«Mi è piaciuto lavorare 
in gruppo»

«spero di utilizzare 
l’esperienza fatta nel mio 

lavoro futuro»

«finalmente so a 
cosa serve il 
marketing»

«ho capito che 
devo migliorare il 

mio inglese»



INGLESE

DIRITTO E TECNICHE 
AMMINISTRATIVE

FRANCESE

7

Verifica 
sommativa

2h

TEST



VALUTAZIONE 
DIAGNOSTICA

AUTOVALUTAZIONE

VERIFICA DEI 
PREREQUISITI

VALUTAZIONE 
FORMATIVA

OSSERVAZIONE GENERALE
DISCUSSIONI

ATTIVITA’ LABORATORIALI
COMPITI A CASA

VERIFICA FINALE
INTERROGAZIONE
(alla fine dell’U.D.)

ALUNNI
DOCENTI

VALUTAZIONE 
SOMMATIVA

Eventuale
PECUPERO 

e 
POTENZIAMENTO

VALUTAZIONE



Un ringraziamento speciale ai miei alunni, che mi 
hanno dato l’opportunità di lavorare con loro, alla 
Prof.ssa Carletti, docente di inglese, che ha sempre 
creduto nel progetto CLIL e alla vice preside 
Caminati, che mi ha sempre sostenuto, anche nei 
momenti più difficili e a tutti i colleghi ed al 
personale ATA che rendono il nostro lavoro possible.



Grazie per l’attenzione!


